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Inquadramento della proposta di Variante sull’elaborato P3.1 vigente




Estratto dall’elaborato P3.1
Vigente

sistema commerciale

Il potenziamento, la diversificazione e qualificazione della rete commerciale sono fattori necessari a
rendere piu competitivo il territorio locale a fronte della capacita concorrenziale crescente delle aree di
servizio presenti (e programmate) in regione e fuori regione.

Si pongono dunque esigenze nuove sia per il centro storico che per le aree esterne. Le scelte di sviluppo
di muovono sulle direttrici:

- allargare la capacita di attrazione del centro storico, integrandone il mix tipologico e merceologico;

- a livello locale, nei quartieri e nelle frazioni, consentire iniziative commerciali di vicinato che possono
svolgere un ruolo sociale e di servizio; ]

- potenziare I'offerta nell'area sud della citta;

- riqualificare I'offerta dei centri commerciali esistenti, eventualmente prevedendo la ricollocazione di
talune strutture in ambiti piu strategici;

- contenere I'evasione commerciale verso le altre province anche attraverso la previsione di strutture extra
alimentari monomarca ad attrattivita sovraterritoriale, attraverso la conversione delle attuali previsioni di
PRG;

Le scelte operative individuate sono state differenziate per i tre diversi ambiti
del territorio comunale.

Ambito nord, che puo ospitare le strutture di vendita piu complesse, in grado di
esercitare un'attrazione su scala regionale. Occorre tuttavia evitare I'imitazione
di politiche omologanti che prevedono la diffusione di ipermercati, a favore di un
commercio maggiormente specialistico.

Ambito sud, in cui si propongono alcune strutture di vendita in grado di
rafforzare |'offerta locale e intercettare i flussi provenienti dal bacino
pedecollinare e della montagna.

Centro storico, la cui valorizzazione dell'intera rete ed il costituirsi di eventuali
polarita commerciali di pregio devono contribuire alla qualificazione
complessiva dell'intero ambito.
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